KRYTERIA WYBORU OPERACJI - Operacje whasne

1. Kwota wkladu wlasnego:
a) 0dO0ztdo 2500 zt. - 0 pkt.

b) powyzej 2 500 zt do 5 000 zt - 10 pkt.

2. Operacja komplementarna (1*)
a) projekt komplementarny jest z wigcej niz 4 innymi operacjami/projektami
b) projekt komplementarny jest z nie wiecej niz 2 innymi operacjami/projektami

c) projekt nie jest komplementarny z innymi operacjami/projektami

- 5 pkt.
- 3 pkt.
- 0 pkt.

1* Operacja komplementarna, czyli uzupeiniajaca zakres innych operacji zrealizowanych/ realizowanych/

planowanych do zrealizowania na obszarze objetym LSR. Komplementarno$¢ wykazuje beneficjent.

3. Miejsce realizacji projektu(2*)
a) miejscowos¢ do 500 mieszkancow
b) miejscowos¢ powyzej 500 i nie wigcej niz 1000 mieszkancow

€) miejscowos¢ powyzej 1000 mieszkancow

— 3 pkt.

— 2 pkt.
— 1 pkt.

2* - dotyczy miejscowosci, w tym réwniez miejscowosci bedacych jednostkami pomocniczymi gmin
(sotectwa lub osiedla ), opisanych liczbg mieszkancéw zamieszkalych wg stanu na dzien 31.12.2015 roku,

tj. zameldowanych na state lub czasowo.

4. Obszar realizacji projektu (3*)
a) jedna miejscowosc
b) dwie miejscowosci

C) wiecej niz 2 miejscowosci

—1 pkt.

— 2 pkt.
— 3 pkt.

3*- Stowarzyszeniu zalezy na rozwoju wspotpracy, zaciskaniu wigzi, rozszerzaniu dziatan na wigcej niz

jedna miejscowosc.

5. Wykorzystanie lokalnych zasobow (4%)

a) projekt oparty jest na lokalnych zasobach dziedzictwa kult. i hist. i przyrodniczego

— 5 pkt.

b) projekt oparty jest na lokalnych zasobach dziedzictwa kult. lub hist. lub przyrodniczego - 3 pkt.

c) projekt nie jest oparty na lokalnych zasobach

— 0 pkt.

4*- Preferuje si¢ operacje zwigzane z lepszym wykorzystaniem zasobow obszaru objetego Lokalng Strategia

Rozwoju

6. Wplyw na poprawe atrakcyjnosci turystycznej obszaru LGD (5%):

a) neutralny

- 0 pkt.



b) pozytywny - 3 pkt.

5* — wpltyw na poprawg atrakcyjnos$ci turystycznej obszaru polegajacy na:

a) opracowaniu i uruchomieniu aplikacji promujacej zasoby LGD
b) promocji dziatalno$ci gospodarczej zwigzanej z produktami lokalnymi

Innowacyjnos$¢ (6*):

a) brak innowacyjnosci - 0 pkt.
b) na poziomie gminy - 2 pkt.
C) napoziomie obszaru LSR - 4 pkt.

6* - dla operacji wlasnej dotyczacej aplikacji promujacej zasoby LGD innowacyjno$¢ ma wynikac ze
sposoby przygotowania i dziatania aplikacji; dla operacji wlasnej dotyczacej promocji dziatalno$ci
gospodarczej zwigzanej z produktami lokalnymi innowacyjna ma by¢ promocja tychze produktow.
Udowodnienie innowacyjnosci bedzie leze¢ po stronie wnioskodawcy i wynika¢ ma z opisu projektu;
oceniany bedzie brak lub istnienie innowacyjnosci.

Oddzialywanie projektu na grupe¢ defaworyzowana. Projekt skierowany do grup
defaworyzowanych:

projekt skierowany do jednej grupy - 1pkt
projekt skierowany do dwoch grup - 2 pkt
projekt skierowany do trzech grup - 3 pkt

projekt skierowany do czterech grup - 4 pkt



